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Zum Seminarinhalt

Das Gewinnspiel als Instrument im Gesamt-Marketing
bleibt populdr! Gleichzeitig wird es immer mehr zur
Gradwanderung zwischen Einhaltung rechtlicher
Vorgaben und dem Anspruch, Kundendaten korrekt zu
generieren und Neukunden zu gewinnen!

Zahlreiche neue héchstrichterliche Entscheidungen bei
Gewinnspielen, sich wandelnde Rechtsprechung bei
Glicksspielen und aktuelle datenschutzrechtliche Frage-
stellungen zwingen Sie als Veranstalter von Gewinnspielen
lhr Rechtswissen laufend zu aktualisieren.

In diesem Seminar erfahren Sie kompakt an einem Tag,
worauf Sie bei der Konzeption und Vermarktung lhrer
Gewinnspiele achten missen!

Warum dieses Seminar fir Sie interessant ist

Durch Medien wie Handy und Internet oder ITV haben
Gewinn- und Glicksspiele eine neue Dimension erlangt!
Auch im Bereich Direktmarketing bleiben sie unvermindert
attraktiv. Detaillierte Rechtskenntnisse Gber die Rahmen-
bedingungen und Zulassigkeit der unterschiedlichen
Spielformate sind die Voraussetzung fir erfolgreiche
Konzeptionen und optimierte Kundenbindung.

Informieren Sie sich in diesem Seminar iber die neve
Rechtsprechung und Richtlinien sowie deren Auswirkungen
auf die verschiedenen Spielformate. Mit Beispielen aus
der Praxis veranschaulichen die Referenten Fallstricke und
Brennpunkte von Gewinnspielen und sensibilisieren Sie fir
die korrekte und erfolgreiche Durchfihrung.

e Sie informieren sich aktuell Uber alle wichtigen
Neuregelungen im Gewinn- und Gliicksspielrecht

* Sie lernen, Gewinn- und Glicksspiel genauer zu
unterscheiden

e Sie informieren sich iber erfolgreiche Spielformate

e Sie optimieren lhr Wissen iber strafrechtliche
Fallstricke

e Sie erfahren, wie Sie welche Spiele bewerben dirfen

e Sie erhalten wertvolle Tipps fir die Gestaltung von
Spielen mit Mehrwertdiensten

e Sie lernen von Best Practice-Beispielen im
Direktmarketing

Sie haben noch Fragen? Gerne!

Rufen Sie mich an oder schreiben Sie mir eine E-Mail.
Gerne berate ich Sie persénlich und beantworte Ihre
Fragen zur Veranstaltung.

7 0 Doy

Heike Miinker-Loos

Senior Konferenz Managerin

Tel.: 0 61 96/47 22-604

!'wa  E-Mail: muenker-loos@managementcircle.de

www.managementcircle.de/01-60048

lhr Expertenteam

Dr. Martin Bahr

Rechtsanwalt und Griinder der Kanzlei Dr. Bahr in
Hamburg, ist spezialisiert auf das Recht der Neuen
Medien, gewerblichen Rechtsschutz sowie Gewinn- und
Glicksspielrecht. 2005 erschien sein Buch ,Glicks- und
Gewinnspielrecht”. Er verfigt zudem iber umfangreiche
Erfahrung auf dem Gebiet der Soft- und Hardware.

Dr. Martin Bahr ist als freiberuflicher Rechts- und EDV-
Dozent tatig.

Jorg Stefan

ist Client Service Director bei der defacto.marketing
GmbH, Erlangen, und verantwortet dort die Bereiche
~Fashion&Lifestyle” und brand management. In den letzten
zehn Jahren beriet und betreute er mehr als 30 namhafte
Unternehmen der deutschen Wirtschaft bei der Implemen-
tierung von Loyalitatsprogrammen sowie CRM-Systemen.
Neben seiner Tatigkeit bei defacto ist Jérg Stefan Dozent
an der BAW (Bayerische Akademie fir Werbung und
Marketing).

Bitte beachten Sie auch unseren 3. Jahreskongress

Marketingleiter
Forum

1. bis 3. Dezember 2008

2 OO 8 in Berlin

Nahere Informationen gibt lhnen gerne Roman Kern,
Tel.: 0 61 96/47 22-700, Fax: 0 61 96/47 22-888,
E-Mail: kundenservice@managementcircle.de

Seminarzeiten

Ab 8.45 Uhr: Empfang mit Kaffee und Tee,
Ausgabe der Tagungsunterlagen

Beginn des Gemeinsames Ende des
Seminars Mittagessen Seminars
9.30 Uhr 13.00 bis14.15 Uhr 18.00 Uhr

Am Vormittag und am Nachmittag sind je eine Kaffee- und Teepause in
Absprache mit den Referenten und Teilnehmern vorgesehen.

Inhouse Trainings — So individuell wie lhre Anspriiche

Wir kommen lhnen entgegen! Zu allen Themen bieten wir auch
firmeninterne Schulungen an. lhre Vorteile: Kein Reiseaufwand,
speziell fir lhren Bedarf, optimales Preis-Leistungs-Verhéltnis!

Sie haben noch Fragen? Ich berate Sie gerne.

!:'\\ Dirk Gollnick
‘i Tel.: 0 61 96/47 22-646

E-Mail: gollnick@managementcircle.de

So urteilen begeisterte Teilnehmer

= ,Sehr informativ und lebendig!”
= ,Kompakt und umfangreich!”

= ,Gute Mischung aus Theorie und Praxis!”



Seminarablauf

Aktuelles Rechtswissen fir erfolgreiche Spielkonzepte!

lhr Seminarleiter:
Dr. Martin Bahr, Rechtsanwalt, Kanzlei Dr. Bahr

Herzlich Willkommen!

= BegriBung durch den Seminarleiter

= Vorstellungsrunde

= Abgleich der Seminarinhalte mit Ihren
Erwartungen als Teilnehmer

Uberblick iber aktuelle Spielformen
und Spielarten

Abgrenzung zwischen Glicksspiel und Gewinnspiel
Traditionelle Gewinnspiele

= Neue Spiele wie TV-Gewinnspiele, Online-Casinos,
Tele-Votings und Handy-Ausspielungen

= Gewinnspiel-Formen im Uberblick

Gewinnspiele & Wettbewerbsrecht

Grundsatzliche Zulassigkeit

Kopplung mit dem Warenabsatz
Psychologischer Kaufzwang

Tauschung der Teilnehmer

Ubertriebenes Anlocken

Ausnutzung geschaftlicher Unerfahrenheit
Trennung von Werbung und Redaktion
Behinderung von Wettbewerbern

Spiele mit Mehrwertdiensten:
0900, 0137 und Premium-SMS

= Gewinnspielrechtliche Probleme
- Kopplung
— Parallele zu Portokosten: Differenzierung zwischen

2- und 3-Personen-Verhdltnissen

= Juristische Bewertung und reale Gegebenheiten
am Markt

= Kurze Zusammenfassung der glicksspielrechtlichen
Probleme

= Straf- und zivilrechtliche Mithaftung von Dritten:
Netz-Betreiber, Rufnummern-Broker, Diensteanbieter

Spiele im Internet

= Bewerbung von Online-Angeboten

= Mithaftung von Dritten: Host-Provider,
Domain-Inhaber, Admin-C, DNS
Haftung fir Links
Haftung als Affiliate, Merchant und Partnerprogramm-
Betreiber

Der neue Gliicksspiel-Staatsvertrag (GIiStV)

Rechtliche Neuerungen
Anwendbarkeit des GIiStV auf den Bereich der
Gewinnspiele?

= Direktmarketing-Verbote im Bereich Fernseh-Werbung,
Telefon-Werbung, Internet-Werbung

= Juristische Bewertung und reale Gegebenheiten am
Markt

= Entwicklung der bisherigen Rechtsprechung zum GliStV

Neuere hochstrichterliche Rechtsprechung
bei Gewinnspielen 2007 - 2009

Die ,Teleshopping”-Entscheidung des EuGH
Pflichtangaben bei Bewerbung eines Glicksspiels
(BGH)
IrrefGhrende Gewinnmittelung = Straftat? (BGH)
+Millionen-Chance”: Aufhebung des Kopplungs-
verbots? (BGH)

= ,150% Zinsbonus": Erlaubte Geld-Gewinnspiele (BGH)

Datenschutzrechtliche Fallstricke

Verwendung der Daten zu Vertragszwecken
Voraussetzungen und Grenzen der Einwilligung
— Kopplungsverbot allgemein
— Kopplung von Gewinnspiel und Newsletter
— Nennung von personenbezogenen Daten
— Gewerblicher Adresshandel
= Auswirkungen des Adresshandel-Skandals auf den
Gewinnspielbereich

Die neue Richtlinie Gber unlauteren
Geschaftsverkehr

= |nhalt der Richtlinie im Uberblick
= Stand der Umsetzung in nationales Recht
= Auswirkungen auf nationales Gewinnspielrecht

Gewinnspiele im Direkimarketing

Mit prukﬁsche"

ispielent
= Entscheidende Faktoren bei der Beispieich

Konzeption von Gewinnspielen

= Einsatz von Gewinnspielen: Aufmerksamkeit um
jeden Preis?

= Motivieren Gber Gewinnspiele: Kundenbindung
und Datensammlung

= Unterschiedliche Arten von Gewinnspielen im
praktischen Einsatz

®  Ziele und Mechanismen: Aufmerksamkeitsschaffer,

Kommunikationsergénzung und Schaffung von

Kundenfrequenz

Preise und Gewinne optimal gestalten

Checkliste fir erfolgreiche Konzeption

Durchfihrung eines Gewinnspiels: Fallstricke in der

Abwicklung

Beispiele erfolgreicher Aktionen

Game over: Vom teuer gewonnenen Erstkaufer zum

Stammkunden

= Erfolgreiches Direktmarketing fangt erst nach der
Ziehung an

= Durchfihrung eines Gewinnspiels: Fallstricke in der
Abwicklung

Jorg Stefan

Client Service Director,

defacto. marketing GmbH, Erlangen
www.managementcircle.de/01-60048
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Fir lhre Fax-Anmeldung: 061 96/47 22-999

| | Warum Sie dieses Seminar besuchen sollten

lhr Update: Die aktuelle Rechtsprechung bei Gewinnspielen!

B Konkret: Die Auswirkungen auf aktuelle Spielformate!
B Aktuell: Datenschutzrechtliche Fallstricke und Adresshandel!
|

Praxisorientiert: Spiele mit Mehrwertdiensten, Spiele im
Internet und im Direkimarketing!

|| Wen Sie auf diesem Seminar treffen

Wir wenden uns an Fishrungskrafte aus den Bereichen Recht,
Marketing, Online-Marketing, Werbung, Direktmarketing,
E-Commerce, Veririeb und Verkaufsférderung sowie an Mitglieder
des Vorstandes und der Geschdftsleitung. Angesprochen sind
weiterhin Werbeagenturen, Online-Agenturen und Sozietéten,

die sich mit Werberecht befassen.

. Termin und Veranstaltungsort

20. Januar 2009 in Frankfurt am Main
Lindner Congress Hotel Frankfurt,
BolongarostraBe 100, 65929 Frankfurt

Tel.: 069/33 002-00, Fax: 069/33 002-999
E-Mail: info.frankfurt@lindner.de

Zimmerreservierung

Fir die Seminarteilnehmer steht im Tagungshotel ein begrenztes
Zimmerkontingent zum Vorzugspreis zur Verfigung. Nehmen

Sie die Reservierung bitte rechtzeitig selbst direkt im Hotel unter
Berufung auf Management Circle vor. Die Anfahrtsskizze erhalten
Sie zusammen mit der Anmeldebestatigung.

Mit der Deutschen Bahn ab € 79, zur Veranstaltung.

A Infos unter:

LF www.managementcircle.de/bahn BAHN
| | Uber Management Circle
Management Circle steht fir WissensWerte und ist anerkannter
Bildungspartner der Unternehmen.

Die Management Circle AG zahlt mit einem umfangreichen
Weiterbildungsprogramm zu den Markifihrern im deutsch-
sprachigen Raum.

Informieren Sie sich aktuell und umfassend unter:
www.managementcircle.de

. So melden Sie sich an

Bitte einfach die Anmeldung ausfillen und méglichst bald zuriick-
senden oder per Fax, Telefon oder E-Mail anmelden. Sie erhalten
eine Bestatigung, sofern noch Plétze frei sind — andernfalls
informieren wir Sie sofort. Die Anmeldungen werden nach Reihen-
folge der Eingdnge beriicksichtigt.

Die Teilnahmegebihr fir das eintdgige Seminar betrdgt inklusive
Mittagessen, Erfrischungsgetranken und der Dokumentation

€ 1.195,—. Nach Eingang lhrer Anmeldung erhalten Sie eine
Anmeldebestatigung und eine Rechnung. Sollten mehr als zwei
Vertreter desselben Unternehmens an der Veranstaltung teilneh-
men, bieten wir ab dem dritten Teilnehmer 10% Preisnachlass. Bis
zu zwei Wochen vor Veranstaltungstermin kénnen Sie kostenlos
stornieren. Danach oder bei Nichterscheinen des Teilnehmers be-
rechnen wir die gesamte Tagungsgebihr. Die Stornierung bedarf
der Schriftform. Selbstversténdlich ist eine Vertretung des ange-
meldeten Teilnehmers maglich. Alle genannten Preise verstehen
sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Gewinnspiele

Ich/Wir nehme(n) teil am: ws

d 20. Januar 2009 in Frankfurt am Main

01-60048

NAME/VORNAME

POSITION/ABTEILUNG

NAME/VORNAME

POSITION/ABTEILUNG

NAME/VORNAME

POSITION/ABTEILUNG

FIRMENNAME

STRASSE/POSTFACH

PLZ/ORT

TELEFON/FAX

MITARBEITER: O BIS 100 O 100-200 O 200-500 O 500-1000 O UBER 1000

Warum lhre E-Mail-Adresse wichtig ist!

Sie erhalten so schnellstmaglich eine Bestatigung lhrer Anmeldung,
damit Sie den Termin fest einplanen kénnen.

E-MAIL
(MIT NENNUNG MEINER E-MAIL-ADRESSE ERKLARE ICH MICH EINVERSTANDEN, UBER DIESES
MEDIUM INFORMATIONEN DER MANAGEMENT CIRCLE GRUPPE ZU ERHALTEN.)

DATUM UNTERSCHRIFT

ANSPRECHPARTNER/IN IM SEKRETARIAT:

ANMELDEBESTATIGUNG BITTE AN: ABTEILUNG

RECHNUNG BITTE AN: ABTEILUNG

Datenschutz-Hinweis:  Sie kdnnen bei uns der Verwendung lhrer Daten widersprechen, wenn Sie in
Zukunft keine Prospekte mehr erhalten méchten. (§28 VI BDSG)

Anmeldung/Kundenservice

Telefon: +49 (0) 6196/47 22-700

Fax: +49(0) 6196/47 22-999

E-Mail: anmeldung@managementcircle.de
Internet: www.managementcircle.de/01-60048

Postanschrift:  Management Circle AG
Postfach 56 29, 65731 Eschborn/Ts.

Telefonzentrale: +49(0) 6196/47 22-0

KP/UR/K

Hier online anmelden! www.managementcircle.de/01-60048



